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ITEM DESCRIÇÃO

01.  SUMÁRIO EXECUTIVO

01.1 O NEGÓCIO

Visão 

Missão

Valores

02. A EMPRESA

Funcionários

Localização

Sócios

Regime Tributário

03. PRODUTOS

Linha de Produtos

Tecnologia

Licenças

04. ESTRATÉGIA

Cenário

Definição do Mercado

Segmento de Mercado

Macro Ambiente

Ambiente Competitivo

Análise SWOT

05. MARKETING E VENDAS

05.01 REALIZAÇÕES

Objetivos Globais

Metas de Vendas

Tarefas

Plano de

Curto Prazo

Longo Prazo

Processo

Do

Control

Act
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05.02 4 P's DO MARKETING

Preço

Produto

Ponto

Promoção

06. OPERACIONAL

Instalações

Máquinas e equipamentos

Seguros

Equipe

Processos

Terceirização

Estoques

cadeia de Suprimentos

Fornecedores

Capacidade de Produção

Licenças e Certificações

07. FINANCEIRO

07.01 INVESTIMENTO INICIAL

07.02 CAPITAL DE GIRO

07.03 GASTOS

Despesas

Encargos

Perdas 

Custos

Classificação

07.04 PREMISSAS

Projeção de vendas

07.05 FLUXO DE CAIXA

07.06 DRE

Lucro ou Prejuízo

07.07 INDICADORES DE VIABILIDADE

Ponto de equilíbrio

Lucratividade do Negócio

Rentabilidade do Investimento

Payback

EBTIDA Fluxo de caixa descontado

Máxima exposição do caixa

TIR

VPL

TMA


